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Продемонстрировать

товарную линейку  

Вызвать доверие аудитории

к качеству продуктов

Вовлечь аудиторию

в диалог с брендом
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Цели и задачи

присутствия бренда

в социальных сетях

Цель

Информирование аудитории о высоком

качестве продуктов Заволжского

мясокомбината, повышение лояльности

к бренду

Задачи
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Группы целевой

аудитории

Группа А:

Примерный портрет:

Женщины 25-35 лет

Готовы к экспериментам

Целевая аудитория достаточно широкая.

Преимущественно это женщиныстарше 25 лет. 

В рамках этой аудитории  выделено

2 ключевых сегмента:

Открыты для всего нового

Интересуются  стилем и модой

Делают акцент на визуальном содержании

Скорей всего подписаны на

1-2  лайфстайл блогеров

Группа Б:

Примерный портрет:

Женщины от 35 лет

Предпочитают  проверенное

Доверяют рекомендациям

Отсекают все лишнее и смотрят в корень

Скорей всего подписаны на 1-2  блогеров,

рассказывающих об интересных покупках,

семье и воспитании детей. 

Могут быть консервативны.

Не всегда понимают «модные» решения.
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Контент

Хайповый

Визуально-привлекательный

Резко выбивающийся из шаблонов

Вдохновляющий
Каким форматам профиля

с большей вероятностью 

отдадут предпочтение

наши 2 ключевые группы ?

Мы

Полезный

Понятный, без лишней вычурности

Где есть что-то для семьи

Рассказывает реальные истории

Женщины 25-35 лет

Женщины от 35 лет
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Контент
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Контент

Юмор
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Контент

Игры с аудиторией
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Контент

Игры с аудиторией
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Контент

Рецепты
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Контент

Конкурсные активации  
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Продвижение

Пример рекламы ВКонтакте

Для промотирования конкурса было

запущено несколько рекламных форматов. 

По результатам первичного тестирования

лучшие результаты дал стандартный

универсальный креатив в ленте с призывом

перейти в группу для участия.

Креатив-карусель показал результаты хуже.

ТГБ формат не дал ожидаемых результатов.

Формат Потрачено Показы Переходы CTR eCPC

В ленте 4797.4 руб. 160 362 533 0.332% 9 руб.

ТГБ 196.14 руб. 98 076 8 0.008% 24.51 руб.
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Результаты работы

За время работы аудитория подписчиков

страницы выросла на 45.77%

Комментарии: 9514

Отметки «мне нравится»: 9986

Репостов: 2295

Охват постов: 152 831

ВКонтакте
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Результаты работы

За время работы аудитория подписчиков

страницы выросла на 45.77%

Комментарии: 2115

Отметки «мне нравится»: 8062

Instagram


